L’Observatori dels Valors

és unainiciativa de la Fundacié Lluis
Carullaila Catedra LideratgeS i Gover-
nanga Democratica d’ESADE (URL)

que té com afinalitats basiques fer

un diagnostic de la situacio present a
Catalunya pel que fa als valors (Quins son
els valors dominants, que esta passant
amb els valors, quina avaluacié en fem);
detectar els punts critics de desacord o
controversia en relacié amb determinats
temes que posen en joc valors i practi-
ques; parar atencio als valors emergents i
al seuimpacte en la societat, i contribuir a
fer una proposta de valors en alguns dels
diversos ambits de I'esfera publica cata-
lana, aixi com apuntar o recomanar linies
d’acci6 per arribar-hi.

L’Observatori dels Valors

intenta aprofitar els diversos estudis
parcials o globals que periddicament
apareixen en el nostre context sobre
ambits relacionats amb tematiques valo-
ratives amb la finalitat d’oferir una certa
mirada global i integradora que ajudino
tan sols ala comprensioé de lanostra
realitat, sind també a millorar-la.

L’Observatori dels Valors

presentara anualment quatre informes
diferents relacionats amb temes clau

del present. Durant el 2008 I'Observatori
publicara els informes corresponents als
seglients temes: mitjans de comunicacio,
treball, familia i exclusio social.

Es intencié de I'Observatori dels Valors
difondre aquests treballs entre aquelles
institucions, entitats, associacions o
actors socials dedicats especificament
altreball en valorsialamilloradeles
practiques ciutadanes.
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Mitjans de comunicacié i valors
Ferran Saez Mateu

Aquest llibre es planteja seriosos dubtes sobre el
paper dels mitjans de comunicacié de masses en la
transmissio de valors. Més enlla de vells estereotips,
els estudis cientifics que presenta i analitza indiquen
gueles novestecnologies han canviat els paradigmes
culturalsi, devegades, també els esquemes de valors.
Jano es tracta, només, de quantificar i d’interpretar
que veiem i que escoltem de bo i de dolent les perso-
nesatravésdels mitjans de comunicacioidelesnoves
tecnologies. Perque, diguin el que diguin les estadisti-
ques i els indexs d’audiencies, el repte ja no €s que
poden fer els mitjans per a nosaltres i per als nostres
valors, sind reflexionar sobre que podem fer tots nos-
altres perque els mitjans de comunicacié de Catalunya
facin el que handefer. | és que, talcomdiul’autor, «els
valorsfonamentals no s’han de veure, s’han deviure».

Titols apareguts
Jovesivalors Mitjans de comunicacié
Identitat i diversitat Treballivalors

Participacié ciutadana Familiaivalors
Qualitat humana Exclusi6 social

§-4¢/-922/-48-8.6 NESI

lors

icacidéiva

tjans de comuni

4
=
(]
>
L
[7]
©
=
O
]
]
4
(7]
0
K]
o
0
(]
O
L)
)
O

Ol

Col-leccid
Observatori
dels Valors

Viitjans

de comunicacio

| valors

Que volem
gue siguin els

mitjans?

u B Fundacio
Lluis Carulla

ESADE

Col-leccio
Observatori dels Valors

Coordinaci6

Catedra LideratgeS

i Governanca Democratica
(ESADE)

Titular de la Catedra
Jordi Pujol

Directors dela col-leccid
Natalia Cant6
Angel Castifeira

Autor

Ferran Saez Mateu

Escriptor i professor de la Facultat
de Comunicacio Blanquernadela
Universitat Ramon Llull.



